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Nordisk motesplats for att synliggora vart 1000-ariga kulturarv
Kommunikationsplan for produktionerna efter projektets slut

De produktioner som utvecklas efter projektets och konferensens genomférande
kommer framst att kommuniceras genom befintliga kanaler. Varje produktion bor
planera fér en egen minikommunikationsplan som beskriver malgrupper, budskap,
kanaler och tidslinje. Planen fungerar som ett praktiskt stod for foreningar, lokala
aktorer och samarbetsorganisationer langs lederna.

Huvudkomponenter i kommunikationen ar:

* Digital tillganglighet

Dokumentationen av kulturarvet finns i Hembygdsforbundets databas "Utforska
platsen”, hos museer, i kyrkoantikvarisk dokumentation och andra offentliga platser.
Digitala produktioner publiceras pa webbplatser. Olavsminnen som rapporteras

till "Den digitala Olavskilden” kommer att finns dar.

» Sociala medier och nyhetsbrev

Produktionerna lanseras genom publiceringar, utskick, delningar i partners sociala
medier samt nyhetsbrev och pa sanktolof1000.se med fler. Innehallet anpassas for
olika malgrupper.

* Lokala och regionala natverk

Hembygdsforeningar, kyrkor, kulturféreningar och museer anvander sina egna
natverk, programblad och nyhetskanaler for att sprida produktionerna lokalt och
regionalt.

* Presentation i infor och i samband med jubileet 2030
Materialet lyfts i jubileumsarrangemang och i program fére och under 2027-2030 och
erbjuds centrala jubileumsorganisationen som innehall fér spridning till hela Norden.

 Langsiktighet

Produktionerna dokumenteras och arkiveras sa att de kan anvandas och utvecklas
vidare. Uppfdljningsarbetet sker i olika typer av projektsamverkan under 2027-2030
och ger basen for fortsatt lansering och gemensam spridning.



