Nordisk motesplats for att synliggora vart 1000-ariga kulturarv

Kort sammanfattande kommunikationsstrategi for Demos-projektet 2026-2030 (bilaga)

Syfte
Kommunikationsstrategin ska stddja projektets mal att synliggéra det gemensamma
nordiska kulturarvet langs pilgrimslederna och att starka samarbetet mellan aktorer infor
och efter S:t Olavs 1000-arsjubileum 2030.

Malgrupper
e Aktdrer langs pilgrimslederna: féreningar, forsamlingar, kulturarbetare
¢ VVandrare, besokare och lokalbefolkning
e Kulturinstitutioner, museer, lansstyrelser och myndigheter
¢ Barn och unga via ungdomsférbund och ungdomsorganisationer
¢ Den centrala jubileumsorganisationen infor 2030

Overgripande budskap
e Kulturarvet langs lederna ar gemensamt, levande och nordiskt.
e Genom samverkan kan berattelser och miljoer goras tillgangliga for fler.
e Kulturarvet ar en resurs for framtiden — inte bara det forflutna.
* Det ar enkelt att delta, bidra och hitta sin plats i kulturarvsarbetet.

Kommunikationskanaler

Digitalt:
Webbplatser, sociala medier, digitala kartor, Olavskilden, videor, poddar.

Tryckt material:
Programblad, foldrar, lokala utstallningar och anslag i bygdegardar, kyrkor och museer.

Motesplatser:
Konferensen i Trondheim, lokala sammankomster, kulturdagar, jubileumsevenemang.

Ansvar
Kommunikationsansvaret delas mellan projektgruppen och respektive partner.
Projektgruppen initierar 6vergripande budskap. Konferensen ger underlag om mojliga
digitala platser for publicering. Respektive nya samverkansgrupper som ansvarar for
planering for spridning av sina material efter produktion.

Tidplan
* 2026: Konferenskommunikation, etablering av natverk och lansering av samarbeten. Konferensen
ar en start for produktion i nya samarbeten med olika aktorer.

® 2027-2029: Utveckling av innehall och metoder av aktorer i sina samarbeten och spridning av nya
produktioner.

® 2029-2030: Produktioner lamnas till centrala arrangorer infor slutlansering under jubileumsaret

Langsiktighet
Strategin sdkerstaller att produktioner och natverk lever vidare efter projektperioden genom
digital tillganglighet, lokala ambassaddrer och samverkande organisationer som ager
materialet gemensamt.



